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Créé en ig6i, le WWE eatl la I organisation mondiale de protection de l'envireonnement.
Cette ONG. symbeolisce par un loso port. a une imasge de marque positive. porteuse de
valeura et de measages. repondant a une des préoccupalions majeures de nolre
sociele : la protection de la planéte. Focus aur la alratégie licence.

. Le WWF est une ONG
% scientifigue présente dans 100
4 pays avec pres de 5 millions de
membres. 5a mission : enrayer le
processus de dégradation de la planéle en

constrursant un avenir ou les hommes
vivrant an harmome avec la nature.

Depuis plus de dix ans, le WWF
accompagne les enlreprises vers de
meilleuras pratiques environnementales
C'est dans ce cadre que le WWF développe
son programme de licence, A travers ces
“partenariats produits”, Uobjectil es
simple : reduire Lemprainte écologique des
produits, laire évoluer 'offre et la demande
sur les produits swvertss, pousser le marche
a se transformer.

Une étude IFOP de 2008 mantre que le
consommateur assimile le logo WWF & un
label écologique, bien quiil ne le soit pas
Ceci souligne la responsabilité du WWF
quant au choix de ses licenciés. La marque
est exigeante et les produils doivent
presenter un vra avaniage écologique.

La politique de licences est coordonniée
par le WWF International en Suisse, qui
definit la stratégie internationale. Chaque
pays coordonne [a politique de lcences
locate et les contrats mulli-territoriaus sont
milotés par le WWF Internatronal. Le travail
du WWF avec ses licenciés a 3 objectils -
ameligrer ['dco-conceplion des produits,
communiguer les messages du WWF et
collecter des fonds pour soutemir ses
Actions grice aux royalties.

La marque WWF s'adresse d un public
vasle : du bébe au sanior en passant par
Fentant et Cadulte, Des cahsers de style sont
proposes aux licenciés pour les insperar sur
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différentes thématiques, les dernigres
ayant pour axes “Ecologreen” el "Planéle
Anemale”

Le WWF compte environ 30 licencigs
Pimkie et Rip Curl avec des tee-shirts en
caton bio, Oxford en papeterie scolare
impriméae sur papier FSC [label pour la
gestion des feréts|, Qlympia et ses
chaussettes en coton o, Laluma el sa

bagagene scolaire eco-congue... En 2009,
de nouveaux partenaires s'associent
Eur 53 gamme de culsson
Evergreen au revétement sans teflan,
Exaprint el son catalogue vert proposant
une gamme 100% papier recyclé ou
encore Ubisolt el ses jeux vidéos ~Plamnite
nature”
D'autres développements sont en cours et
se rejoagnent tous sur un point ; dans la
socielé de consommation actuelle, le
developpement durable doit devenir une
réalité et les produits respansables
peuvent y répondre 1
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Created in (g6t WWF 8 the n® orsanization jor
environment protection worlfdwide, This NGO
represenifed by o atrong symbod hos o posllive image
thal suits @ major public cencern fo perfection:
prodecting the planel.

WWF i= a scientific NGO that is present in over
100 countries and boast over 5 million
members. |ts mission is to stop the
degradation of the planet,
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Far the past 10 years WWF has accompanied
companies to help them lellow betler ervironmental
patterns. These “product partnerships™ have a simple
geal: to reduce the emdronmental impact of products
and promote market evelution.

An IFOP survey in 2008 shows that consumers
identify the WWF logo with an environmentally
conscious label, thus the responstbility of WWF to
have products that really represent an
emwrmonmental advantage.

WWF [nternational in Switzerland coordinates the
licensing strategy, Each country coordinates the
local licensing policy while WWF International
suparvises multi-territory contacts. WWF works with
licensees along three lines: promoting the
emvironmental aspect of the products, cormmunicating
on WWF's messages and collecting funds via royalties
to sustamn the crganization’s operations.
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The WWF brand targets a wide avdience. Style guides
are available for licensees to choose from different
thiemies.
WWF works with about 30 licensees in France: Pimloe
and Rip Curl for organic cotton t-shirts; Oxford lar
school stationary printed on FSC paper |label for a
sound management of farests]... In 2009, new
partners will be offering products: a collection of
cocking utensids - Evergreen - without Teflon coating
- by Aubecq; a green catalogue of 100% recycled
paper products by Exaprint and wideo games "Planéte
nalure” by Ubisoft.
Dther developments are already underway,
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AUBECO : marque dusiansdas do cuisine, loutes citations



